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1. UVOD

Na temelju Metodologije i obvezatnih uputa za izradu godiSnjeg programa rada i izvjeS¢a o izvrSenju
godisnjeg plana rada izdanog u studenom 2020. godine, a na temelju Zakona o turistickim zajednicama
i promicanju Hrvatskog turizma (NN 52/19i42/20), u nastavku donosimo realizaciju aktivnosti Turisti¢ke
zajednice Grada Jastrebarskog za 2024.godinu, Cije aktivnosti koji sadrzi sve pojedina¢no utvrdene
planirane zadatke i potrebna financijska sredstva za njihovo izvrSavanje, nisu u potpunosti izvrSene.

U skladu s odredbama ¢lanka 57. Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN
52/19 i 42/20) turisticke zajednice izraduju i donose lzvjesée o izvrSenju programa rada koje obvezno
sadrzava podatke o:

- izvrSenju programom rada pojedina¢no utvrdenih zadataka

- izdacima izvrSenja programom rada pojedinacno utvrdenih zadataka

- izdacima za poslovanju turistickog ureda i rad tijela turisticke zajednice

- ostvarenju prihoda po izvorima

- financijskom rezultatu poslovanja

- usporedbi financijskog plana i njegova ostvarenja s obrazloZzenjem odstupanja

- analizii ocjeni izvrSenja programa te procjeni u¢inka poduzetih aktivnosti na razvoj turizma

Izvje$ée o izvrsenju programa rada obvezno sadrzi tekstualni dio u kojemu je potrebno iskazati detaljan
i precizan opis svih pojedinacno ostvarenih prihoda, planiranih i izvrSenih aktivnosti, podatke o
ostvarenju dugorocnih i kratkorocnih ciljeva, podatke o ostvarenom turistickom prometu te tabli¢ni dio
u kojemu je potrebno iskazati usporedbu realiziranih aktivnosti s pojedinacno planiranim aktivnostima.

Uz detaljan i precizan opis svih pojedinacno ostvarenih prihoda i aktivnosti, turisticke zajednice obvezne
su u izvjeSéu o izvrSenju programa rada iskazati detaljan opis okolnosti koje su za posljedicu imale da se

plan.
FINANCIJSKI REZULTAT

Prilikom izrade lzvjes¢a o izvrSenju programa rada potrebno je na precizan i jasan nacin iskazati
financijski rezultat turisticke zajednice iz kojeg ¢e biti razvidan iznos financijskih sredstava s kojim
turisticka zajednica raspolaze u narednom razdoblju te vrijednosti nefinancijske i financijske imovine
turisticke zajednice.

Godisnji program rada i financijski plan za 2024. usvojen je na sjednici Skupstine Turisticke zajednice
grada Jastrebarskog dana 28. prosinca 2023. godine.

Aktivnosti planirane Godisnjim programom rada za 2024. godinu, sadrzajno i dinamicki bile su u funkciji
realizacije strateskih ciljeva;

Prilikom izrade izvjes¢a o izvrSavanju godisnjeg plana, vodilo se racuna da realizacija sadrZi ciljeve
definirane u ¢lanku 9. Zakon o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19 i
42/20), te da je rad turisticke zajednice grada Jastrebarskog usmjeren na tri glavna pravca:



Razvoj i marketing destinacije
Osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specifi¢nih lokalnih/regionalnih interesa
Pobolj$anje uvjeta boravka turista u destinaciji

Izvje$ce oizvrSsavanju plana rada Turisticke zajednice Grada Jastrebarskog jasno pokazuje koji su se ciljevi
ostvarili u promotivnom razdoblju, te opisuju tijek aktivnosti do njihovog izvrsavanja.

Osim toga izvrSene aktivnosti planirane Godisnjim programom rada za 2024. godinu, sadrzajno i
dinamicki bile su u funkciji realizacije strateskih ciljeva postavljenih kroz Strategiju razvoja odrZivog
turizma do 2030. godine te Strateskim marketinskim i operativnim planom hrvatskog turizma za
razdoblje 2023. —2027. (SMOPHT, a usmjereni su na odrZiv i konkurentan razvoj turizma u Hrvatskoj.

Kljuéni izvuci ukljucuju:

1. Odrzivi razvoj turizma — UravnoteZen rast koji vodi raCuna o oCuvanju prirodnih resursa,
lokalne zajednice i kulturne bastine.

2. Produljenje turisticke sezone — Poticanje cjelogodisnjeg turizma kroz diversifikaciju ponude i
razvoj specijaliziranih proizvoda (npr. aktivni turizam, wellness, eno-gastro turizam).

3. Povedanje kvalitete smjestaja i usluga — Fokus na podizanje standarda smjestajnih kapaciteta i
unapredenje iskustva posjetitelja.

4. Digitalizacija i inovacije — Primjena novih tehnologija u promociji, marketingu i poslovanju
turistickog sektora.

5. Jadanje brenda Hrvatske kao odrzive i autenti¢ne destinacije — Usmjerenost na ciljane skupine
turista koji cijene odrZivost, autenti¢nost i kvalitetu usluge.

6. Ravnomjernija raspodjela turisti¢kih tokova — Razvoj kontinentalnog i ruralnog turizma kako bi
se rasteretile najposjecenije destinacije i osigurala ravnomjernija ekonomska korist.

7. Razvoj ljudskih potencijala i poboljSanje uvjeta rada u turizmu — Poticaji za obrazovanje,
usavrSavanje i poboljsanje radnih uvjeta u turistickom sektoru.

8. OCuvanje okolisa i odgovorno upravljanje resursima — Smanjenje negativnog utjecaja turizma
na okoli§, poticanje kruzne ekonomije i ekoloski prihvatljivih rjesenja.



ANALIZA TURISTICKOG PROMETA OD 2020. GODINE DO 2025. GODINE
realizacija turisti¢kog prometa do 01. sije¢nja 2025. godine do 31. prosinca 2025. godine

TURISTICKI REZULATATI U 2025. GODINI.

Od 01.01.2016. godine prijava i odjava gostiju te kontrola naplate turisticke pristojbe vrsi se putem
eVisitor sustava, uz dodatnu opciju prijave i odjave mVisitora, prema tome su kreirani planovi za plan
rada Turisticke zajednice grada Jastrebarskog, no uslijed neocekivanih povedih turisti¢kih kretanja u
2023.godini, nadmasen je plan turistickog kretanja i prometa za 2024.

Prva tablica daje uvid na rast turistickih rezultata $to je sukladno turistickom prometu koji vidljivo raste
od 2020. godine do 2023. godine.

Tablica 1: Podatci o ostvarenom turistickom prometu za razdoblje 2020. — 2024.

Vrsta Dolasci Nocenja @ Dolasci Nocenja @ Dolasci Nocenja ' Dolasci Nocenja @ Dolasci | Nocenja
turista 2020. 2020. 2021. 2021. 2022. 2022. 2023. 2023 2024. 2024
Strani 4,529 6.509 8.716 13.670 14.536 23.148 21.836 36.352 25.278 40.221

Domadi 1.862 4.069 3.819 6.136 7.813 12.519 8.922 14412 9.273 | 14.940
UKUPNO  6.391 10.578 12.535 19.806 22.349 35.667 30.758 50.764  34.551 55.161

Slijededa tablica prikazuje planirani broj dolazaka i broj noéenja za 2025. godinu koji je kreiran prema
ostvarenim turistickim rezultatima za 2024. godinu, s realizacijom broja dolazaka i nocenja za 2024.
godinu, od 1. sije¢nja 2025. do 31. prosinca 2025.

Tablica 2: Usporedba planiranih turistickih rezultata za 2025. godinu s realizacijom turisti¢kih rezultata

u 2025. godini
Vrsta Plan Plan Realizacija Realizacija
turista DOLASCI  NOCENJA  DOLASCI NOCENJA
2025. 2025. 2025. 2025.
Strani 30.000 45.000 27.734 38.746
Domadi 15.000 20.000 9.254 14.370
UKUPNO | 45.000 65.000 36.988 53.116

Izvor: eVisitor, 2. oZujka 2026.
Analiza turisti¢kih dolazaka i noé¢enja u 2025. godini — usporedba s planom

U 2025. godini ostvareno je ukupno 36.988 dolazaka i 53.116 nocenja, Sto predstavlja realizaciju od
priblizno 82% planiranih dolazaka (plan: 45.000) te 82% planiranih nocenja (plan: 65.000). Ukupno
gledano, turisti¢ki promet bio je ispod planiranih vrijednosti, no zadrZzan je stabilan omjer dolazaka i
nocenja u odnosu na projekcije.



Strani turisti

Kod stranih turista ostvareno je 27.734 dolazaka u odnosu na planiranih 30.000, Sto predstavlja
realizaciju od oko 92% plana. U segmentu nocéenja ostvareno je 38.746 nocenja u odnosu na planiranih
45.000, odnosno priblizno 86% plana.

Ovi podaci pokazuju da je segment stranih gostiju bio relativno stabilan te je u vec¢oj mjeri ostvario
planirane ciljeve u odnosu na domacde trziste. lako je broj nocenja nesto nizi od planiranog, razlika nije
znacajna te ukazuje na solidnu potraznju s inozemnih trZista.

Domacdi turisti

Kod domacdih turista ostvareno je 9.254 dolazaka u odnosu na planiranih 15.000, sto iznosi oko 62%
plana. U noéenjima je realizirano 14.370 noéenja u odnosu na planiranih 20.000, odnosno oko 72%
plana.

Vidljivo je da je najvece odstupanje od plana zabiljeZzeno upravo u segmentu domacih gostiju, osobito u
broju dolazaka. To upucuje na smanjenu dinamiku domacih putovanja u odnosu na ocekivanja ili na
promjene u navikama domacdih gostiju (kraéi boravci, jednodnevni izleti bez noc¢enjai sl.).

Struktura i zakljucci

Strani gosti Cine priblizno 75% ukupnih dolazaka i oko 73% ukupnih nocenja, sto potvrduje da
medunarodno trZiste nosi glavninu turistickog prometa destinacije.

Ukupno odstupanje od plana primarno je rezultat slabije realizacije domaceg trZista, dok je segment
stranih gostiju ostvario rezultate blizu planiranih vrijednosti. Unato¢ manjem ostvarenju u odnosu na
plan, ukupni turisticki promet pokazuje stabilnost te potvrduje vaznost daljnjeg jacanja promotivnih
aktivnosti, posebice usmjerenih na domace trZiste i poticanje duljeg boravka.

Usporedba realizacije 2025. i 2024. godine
Ukupni rezultati

U 2025. godini ostvareno je 36.988 dolazaka i 53.116 nocenja, dok je u 2024. godini ostvareno 34.551
dolazaka i 55.161 nocenje.

Usporedno gledano:

e Dolasci su porasli za 2.437, $to predstavlja rast od priblizno 7,1% u odnosu na 2024. godinu.

e Nocenja su smanjena za 2.045, odnosno zabiljeZen je pad od priblizno 3,7%.
Ovi podaci ukazuju na povecanje interesa i veéu frekvenciju dolazaka, ali uz istovremeno kradi prosjecni
boravak gostiju.

Strani turisti

e 2024.:25.278 dolazaka | 40.221 nocenje
e 2025.:27.734 dolazaka | 38.746 nocenja
Promjene:

e Rast dolazaka za 2.456 (+9,7%)



e Pad nodenjaza 1.475 (-3,7%)
Zaklju¢no, broj stranih gostiju je znacajno porastao, no ostvareno je manje noéenja nego prethodne
godine, Sto upuduje na trend kradih boravaka.

Domadi turisti

e 2024.:9.273 dolazaka | 14.940 nocenja
e 2025.:9.254 dolazaka | 14.370 nocenja
Promjene:

e Blagi pad dolazaka za 19 gostiju (-0,2%)
e Pad nodenja za 570 (-3,8%)
Kod domacih gostiju broj dolazaka ostao je gotovo na istoj razini, dok je zabiljezen umjeren pad nodenja.

Prosjecna duljina boravka

e 2024.:55.161 nocenja / 34.551 dolazaka = 1,60 dana

e 2025.:53.116 nocenja / 36.988 dolazaka = 1,44 dana
Prosjec¢na duljina boravka smanjena je s 1,6 na 1,4 dana, $to potvrduje trend kracih posjeta i veceg udjela
jednodnevnih ili kratkih boravaka.

Godina 2025. donijela je rast ukupnog broja dolazaka, posebno u segmentu stranih gostiju, Sto potvrduje
povecanu prepoznatljivost destinacije. Medutim, istovremeno je zabiljezen pad ukupnog broja nocenja
i skracenje prosjecnog boravka.

Trend ukazuje na: jacanje atraktivnosti destinacije za krac¢e boravke i vikend putovanja, potrebu daljnjeg
razvoja sadrZaja koji potiCu dulji ostanak, potencijal za dodatno pozicioniranje destinacije kao
viSednevne eno-gastro i outdoor destinacije.

Na dan31. prosinca 2025. na podrucju Jastrebarskog, 66 obveznika su komercijalizirana, odnosno
aktivno posluje, dok ostali 17 su nekomercijalni smjestaji, odnosno vikendasi. Ukupno je 83 obveznika,
a 66objekata su otvorena. Ukupno 66 smjeStajna objekta s ukupnim raspoloZivim kapacitetom od 734
kreveta (649 glavnih kreveta te 85 pomocna kreveta).

Nadalje u 2025. godini, u sustavu E-visitor otvoreno je jo$ 15 novih smjestajnih kapaciteta Ciji se trend
nastavlja od 2021. godine. Inace nekada bio rezultat nekoliko godina poslovanja | motivacije lokalnih
stanovnika, i stranih interesenata. Izradenim prethodnim analizama proteklih razdoblja i planiranim
aktivnostima za 2024. godinu, vizija strategije razvoja turizma do 2030. godine sa 700 kreveta je
ostvarena. 15 novih obveznika ima 61 glavnih kreveta te 23 pomocna kreveta, $to ¢ini povecanje u 2024.
godini za 84 nova kreveta.

OZNAKE LOCAL HOST

Oznaka Local Host dodjeljuje se privatnim iznajmljivac¢ima koji svojim gostima pruZaju autenti¢no i
kvalitetno iskustvo boravka u destinaciji te aktivno doprinose promociji lokalne zajednice, tradicije i
ponude. Nositelji ove oznake istiCu se gostoljubivosc¢u, brigom o gostima, informiranjem o lokalnim
sadrzajima i ukljucivanjem elemenata lokalnog identiteta u svoju turisticku ponudu. U 2025. godini
oznaku Local Host na podrudju destinacije dobili su: Ku¢a za odmor Bajka i Carolija, Wine House
Panorama, Kuéa za odmor La Stu, Apartmani Jastreb, Mountain Villa Carin te Mountain Lodger House.
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Tablica 3: Popis novootvorenih smjestajnih objekata

e . Smjestajni
Smjestajni .
Kategorija kapacitet kapacitet -
Naziv objekta Vrsta objekta .g ) Adresa objekta : . broj
objekta broj -
pomocnih
kreveta
kreveta
Objekti na OPG-u (seljackom
domacinstvu) / Objekti na
APARTMAN OPG-u (seljackom PleSivica 81,
GRUNTT 81 domacinstvu) 3 sunca Plesivica 2
NATURE PARK | Objekti u domacinstvu / 3 PALIUGI 16,
RESIDENCE Objekti u domacinstvu zvjezdice | Paljugi 9
Objekti u domadéinstvu / 5 PLESIVICA
NATURA Objekti u domacinstvu zvjezdica 45D, Plesivica 7
Ostali ugostiteljski objekti za
Ruralna kuca smjestaj (Druge vrste -
za odmor skupina kampovi) / Kuca za Brebrovac 50,
Jurinkovica odmor 3 sunca Brebrovac 2
20

Tablica 4: Prikaz ostvarenih turistickih rezultata po emitivnim trzistima u 2025. godini

Drzava Dolasci | Noéenja | Broj turista
Koreja, Republika 5.734 5.777 5.734
Njemacka 2.898 5.404 2.901
Poljska 2.195 2.709 2.195
Kina 2.394 2.411 2.394
Italija 689 2.062 693
Austrija 1.533 2.006 1.538
Nizozemska 595 1.501 595
Cedka 1.208 1.426 1.208
Bosna i Hercegovina 744 1.193 748
Madarska 804 1.166 804

Izvor: eVisitor, 3. oZujka 2025.




Tablica prikazuje ostvareni broj dolazaka i broj no¢enja u 2025. godini po glavnim emitivnim trzistima.

0Od 2021. godini glavno emotivno trziste je bila Njemacka Ciji se trend nastavlja posljednjih dvije godine,
dok se u 2025. godini ponovno vratila Republika Koreja na najveée emitivno trziste.



2. REALIZACIJA PLANA PRIHODA TURISTICKE ZAJEDNICE GRADA
JASTREBARSKOG ZA 31/12/2025.

PRIHODI — REALIZACIJA 31/12/2025.

REALIZACIJA
PRIHODI Plan za 2025. ”g{:o 31/12/2025. | udio %
(u€) (u€)
1. lzvorni prihodi 85.000,00 € 35,64% 87.291,31€ 22,82%
1.1. | Turisti¢ka pristojba 40.000,00€ | 16,77% 34.798,36 € 9,10€
1.2. | Clanarina 45.000,00 € 18,87% 52.492,95 € 13,72%

Prihodi iz proracuna opéine/grada/Zupanije i

2. dr¥avnog proraduna 120.000,00 € | 50,31% 212.999,30 € 55,68%
3. Prihodi od sustava turistickih zajednica 13.000,00 € 5,45% 2.249,67 € 0,59%
4. Prihodi iz EU fondova 0,00 € 0,00% 0,00 € 0,00%
5. Prihodi od gospodarske djelatnosti 7.000,00 € 2,94% 42.431,33 € 11,09%
6. Preneseni prihod iz prethodne godine 3.500,00 € 1,47% 29.513,94 € 7,71%
7. Ostali prihodi 10.000,00 € 4,19% 8.081,90 € 2,11%

SVEUKUPNO 238.500,00 € 100,00% 382.567,45 € 100,00%

Analiza ostvarenih prihoda u 2025. godine u odnosu na plan za 2025. godinu

U 2025. godine ostvareni su ukupni prihodi u iznosu od 382.567,45 eura ukupno planiranih prihoda za
godinu (238.500,00 eura).

1. Ostvareni izvorni prihodi, koji ¢ine 22,82 % planiranog proracuna, ostvareni su u ukupnom iznosu
od 87.291,31 €. Unutar ove skupine prihodi od turisticke pristojbe ostvareni su u iznosu od
34.798,36 €, Sto predstavlja 9,10 % ukupno ostvarenih prihoda i manje je od planiranog iznosa od
40.000,00 €. Niza realizacija turisticke pristojbe prvenstveno je posljedica manjeg broja ostvarenih
nocenja u odnosu na planirane vrijednosti, $to je izravno utjecalo na smanjenje prihoda od ovog
izvora.

S druge strane, prihodi od turisticke ¢lanarine ostvareni su uiznosu od 52.492,95 €, ¢ime je planirani
iznos od 45.000,00 € premasen, a njihov udio u ukupnim prihodima iznosi 13,72 %. Ostvarenje
¢lanarine iznad plana moze se dijelom objasniti i dinamikom uplata tijekom godine, buduci da se dio
prihoda evidentira u drugoj polovici godine, uz rokove placanja pausalne turisticke pristojbe koji
dospijevaju 31. srpnja, 31. kolovoza i 30. rujna, pa se veca realizacija o¢ekuje upravo u tom razdoblju.

1.1. PRIHODI: Turisticka pristojba Planirani prihod od turisticke pristojbe za 2025. godinu iznosi
40.000,00 €, sto predstavlja 16,77 % ukupno planiranih prihoda. U prvoj polovici 2025.
godine ostvareno je 12.823,11 €, odnosno 32,06 % godisnjeg plana. Ukupno ostvarenje u
promatranom razdoblju iznosi 34.798,36 €, sto ¢ini 9,10 % udjela u ukupno ostvarenim
prihodima.

Turisticka pristojba predstavlja zakonski propisan prihod koji se naplacuje od turista za svako
ostvareno nocéenje u komercijalnom i nekomercijalnom smjestaju, kao i od iznajmljivaca koji
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turisticku pristojbu plac¢aju u pausalnom iznosu. Visina pausala iznosi 40,00 € po krevetu za
obiteljska poljoprivredna gospodarstva (OPG) te 60,00 € po krevetu za pruzatelje usluga
smjesStaja u domacinstvu. Prikupljena sredstva koriste se za financiranje aktivnosti turistickih
zajednica, unapredenje uvjeta boravka gostiju te promociju turisticke ponude destinacije.
Na ostvarenje ove stavke utjecao je manji broj ostvarenih noéenja u odnosu na planirane
vrijednosti, kao i dinamika uplata pausalnih obveznika. Radi osiguravanja stabilne realizacije
prihoda, vazno je kontinuirano pratiti turisticki prometputem sustava eVisitor, odrzavati
redovitu komunikaciju s iznajmljivacima te poticati pravovremene prijave i uplate turisticke
pristojbe.
Iznos turisticke pristojbe za 2025. godinu je objavljen je na sluZzbenim stranicama Zagrebacke
Zupanije,https://www.tzgj.hr/doc/odluka_o_visini_turisticke_pristojbe_za 2024 godinu_u
_zagrebackoj_zupanijii.pdf

1.2. PRIHODI: Turisticka ¢lanarina Prihodi od turisticke clanarine planirani su u iznosu od
45.000,00 €, $to predstavlja 18,87 % ukupno planiranih prihoda. U promatranom razdoblju
ostvareno je 52.492,95 €, ¢ime je planirani iznos premasen za 7.492,95 €, odnosno
ostvarenje iznosi 116,65 % u odnosu na plan. U ukupno ostvarenim prihodima ¢lanarina
sudjeluje s 13,72 %.

Vece ostvarenje od planiranog moze se objasniti boljom naplatom obveza od gospodarskih
subjekata, povecanjem poslovnih aktivnosti obveznika turisticke ¢lanarine te podmirenjem
zaostalih obveza iz prethodnih razdoblja. Turisticka ¢lanarina predstavlja zakonski prihod
koji placaju pravne i fizicke osobe koje ostvaruju prihod obavljanjem turisti¢ke i s turizmom
povezane djelatnosti, a prikupljena sredstva koriste se za provedbu aktivnosti turistickih
zajednica i razvoj turisticke ponude destinacije.

Ostvarenje od gotovo 70 % u prvom polugodistu ukazivalo je na vrlo dobar stupanj naplate
¢lanarine. Sto je rezultat: kvalitetne komunikacije i edukacije obveznika o zakonskoj obvezi
uplate, pravovremenih prijava i obracuna putem sustava Porezne uprave (najéescée u prvim
mjesecima godine), ucinkovite suradnje turisticke zajednice s poduzetnicima i
racunovodstvenim servisima. Vazno je naglasiti da je naplata ¢lanarine manje podloZna
sezonskim oscilacijama u odnosu na pristojbu, jer se ¢esto upladuje u prvoj polovici godine
temeljem proslogodisnjih prihoda (kao godisnja obveza). Preporucuje se nastavak
dosadasnje dobre prakse informiranja i pracenja naplate putem dostupnih digitalnih alata
(ePorezna, TZ sustavi), kao i pravovremeni podsjetnici prema obveznicima koji nisu ispunili
obvezu.

PRIHODI: Prihodi iz proraéuna grada/Zupanije i drZzavnog proracuna temeljem Mijera za razvoj
turizma donesenih u Proradunu Grada Jastrebarskog, turistiCka zajednica u cilju sufinanciranja
troskova turistickih manifestacija i rada turisticko — informativnog centra prima sredstva.

Najveci udio u prihodima cine sredstva iz proracuna jedinica lokalne i regionalne samouprave te
drzavnog proracuna, s planiranim iznosom od 212.999,30 eura (55,67 % ukupnih prihoda). Do 31.
prosinca ostvareno je sufinanciranje Grada Jastrebarskog u iznosu od 209.999,30 eura, odnosno,
S$to je izuzetno pozitivan pokazatelj i potvrda stabilnosti institucionalnog financiranja. Tijekom 2025.
godine ostvarene su uplate za provedbu razlic¢itih turistickih aktivnosti i manifestacija. Dana 14.
veljace 2025. godine doznaceno je 73.518,08 € za organizaciju manifestacije Winter Jaska
2024/2025, 3. travnja 2025. godine uplaéeno je 9.232,50 € za aktivnosti promidzbe. 18. lipnja 2025.
godine doznaceno je 17.151,34 € za promociju manifestacije. Nadalje, 12. rujna 2025. godine
doznaceno je 10.000,00 € za manifestaciju CRO Race, dok je 16. listopada 2025. godine uplaceno
25.289,38 € za aktivnosti Dani vina i ostalih troskova CRO Race. 7. studenoga 2025. godine
doznaceno je 20.625,00 € za sufinanciranje manifestacije Sparkling wine fest i izradu plana
upravljanja, a 9. prosinca 2025. godine upla¢eno je 54.183,00 € za organizaciju manifestacije Winter
Jaska. Ostalih 3.000,00 € dobiveno je od strane Zagrebacke Zupanije za manifestaciju Salomon
Zumberak trail.
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3. PRIHODI: Prihod od sustava turistickih zajednica Prihodi od sustava turistickih zajednica odnose se
na iznos od 1.500,00 € za Salomon Zumebrak trail od Turisti¢ke zajednice Zagrebac¢ke Zupanije te
iznos od 749,67 eura Hrvatske turisticke zajednice za sadnju stabla iz projekta Naturally yours.

4. PRIHODI: Prihod iz EU Turisticka zajednica grada Jastrebarskog u 2025. godini prijavila je jedan
znacajni Interreg projekta, no rezultati prijave nisu pozitivni.

5. PRIHODI: Prihod od gospodarske djelatnosti Turisticka zajednica grada Jastrebarskog ostvaruje
prihode od gospodarske djelatnosti od manifestacije Winter Jaska u obliku naplate ulaznica i najama
klizacke opreme u iznosu od 26.097,00 €. Uz gospodarske djelatnosti sponzorstva za manifestacije
uiznosu od 16.334,33 €. Posebno pozitivan pomak vidljiv je kod prihoda od gospodarske djelatnosti,
koji su premasili planirani iznos (ostvareno:42.431,33 € sto ¢ini 11,09% eura). To ukazuje na
uspjesno upravljanje vlastitim prihodima kroz projekte, usluge ili manifestacije.

6. PRIHODI: Preneseni prihod prethodne godine odnosi se na sredstva na racunu, dok se dio imovine
racunovodstveno takoder prenosi u 2025. godinu, do otpisa amortizacije. Znacajan je i iznos
prenesenih prihoda iz prethodne godine —iako je planirano 3.500,00 eura, stvarno je preneseno ¢ak
29.513,94 eura (843,26 %), Sto daje dodatnu financijsku sigurnost u provedbi ovogodisnjih
aktivnosti.

7. PRIHODI: Ostali prihodi pod ostalim prihodima se vode prihodi od kamata i zakupnine najama za
ugostiteljstvo tijekom manifestacija.

Zakljuéno, financijski pokazatelji za 2025. godine vrlo su dobri — uz nadprosje¢no ostvarenje ukupnih
prihoda te posebno dobre rezultate u segmentu institucionalnih izvora i vlastitih prihoda. Medutim, za
uravnoteZeno godisnje poslovanje pratila se dinamika realizacije preostalih planiranih prihoda, osobito
onih iz sustava TZ i ostalih izvora.
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3.REALIZACIJA PLANA RASHODA TURISTICKE ZAJEDNICE GRADA
JASTREBARSKOG 30/12/2025.
RASHODI — REALIZACIJA 30/12/2025.
REALIZACIA
Plan za 2025. udio udio
AKTIVNOSTI 31/12/2025.
(u€) % (u€) %
ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE 13.500,00 € 5,66% 9.599,78 £ 2,39%
Izrada
strate3kih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih 10.000,00 € 4,19% 8.000,00 € 1,99
dokumenata
IstraZivanje i analiza trzista 3.000,00 € 1,26% 599,78 € 0,15%
Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti 500,00 € 0,21% 1.000,00 € 0,25%
RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 133.300,00€ | 38,81% 9.883,31€ 2,46%
\dentifikacija | vrednovanje resursa te 15.000,00€ | 4,37% 9.46331€ |  2,36%
strukturiranje turistickih proizvoda
Sustavi oznafavanja kvalitete turisti¢kog proizvoda 1.500,00 € 0,44% 420,00 € 0,10%
Podrska razvoju turistickih dogadanja 110.800,00 € 0,32 € 298.567,69 € 74,42%
Winter Jaska 55.000,00 € 16,01% 237.552,35 € 59,21%
Festival Pjenusaca & Jagoda 25.000,00 € 7,28% 9.417,80 € 2,35%
Zumberak trail 4.000,00 € 1,16% 8.728,93 € 0,06%
Dani vina 11.800,00 € 3,44% 16.170,58 € 4,03%
Ostale manifestacije 15.000,00 € 4.37% 26.461,24 € 8,77%
Turisti¢ka infrastruktura 4.000,00 € 1,16% 0,00 € 0,00%
Podrska turisti¢koj industriji 2.000,00 € 0,58% 0,00 € 0,00%
KOMUNIKACIA | OGLASAVANIE 31.200,00 € 9,08% 13.115,74 € 3,27%
Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice 2.000,00 € 0,58% 0,00 € 0,00%
Suradnja s organizatorima putovanja 500,00 € 0,15% 0,00 € 0,00%
Kreiranje promotivnog materijala 7.700,00 € 2,24% 1.524,00 € 0,38%
Tiskani materijali 7.000,00 € 2,04% 805,00 € 0,20%
Suveniri i ostali promo materijali 700,00 € 0,20% 719,00 € 0,18%
Internetske stranice 10.000,00 € 2,91% 1.967,84 € 0,49%
OdrZavanje sadrZaja na internt stranici 800,00 € 0,23% 800,00 € 0,20%
Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka 1.000,00 € 0,29% 1.167,84 € 0,29%
Organizacija i provedba nagradnog foto natjecaja € 0,00% € 0,00%
Turisticko-informativne aktivnosti 10.000,00 € 2,91% 9.623,90€ 2,40%
Postavljanje i odrZavanje turistiCke signalizacije 1.500,00 € 0,44% 0,00 € 0,00%
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DESTINACIISKI MENADZMENT 11.500,00 € 3,35% 11.731,00 € 2,92%
Turisticki informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor 1.500,00 € 0,44% 1.493,10 € 0,37%
Upravljanje kvalitetom u destinaciji 8.000,00 € 2,33% 7.625,00 € 1,90%
Poticanje na oCuvanje i uredenje okoli$a 2.000,00 € 0,58% 2.612,90€ 0,65%
CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA é 0,00% é 0,00%
Medunarodne strukovne i sl. organizacije € 0,00% € 0,00%
Domace strukovne i sl. organizacije € 0,00% €_ 0,00%
ADMINISTRATIVNI POSLOVI 45.000,00 € 13,10% 49.553,24 € 12,35%
Place 35.000,00 € 10,19% 41.002,21 € 10,22%
Materijalni troskovi 8.500,00 € 2,47% 7.071,76 £ 1,76%
Tijela turisticke zajednice 1.500,00 € 0,44% 1.479,27 0,37%
REZERVA 4.000,00 € 1,16% 0,00 € 0,00%
POKRIVANJE MANJKA PRIHODA 1Z PRETHODNE - o -

GODINE 3 DL 3 eess
SVEUKUPNO 1 238.500,00 € 382.567,45 € 95,35%
FONDOQVI - posebne namjene 15.850,00 € 7,27% 4,65%
Fond za turisticke zajednice na turisticki

nedovoljno razvijenim 15.850,00€ |  7,27% 18.640,00 € 4,65%
podrudjima i kontinentu

Fond za projekte udruzenih turistic¢kih 0 0 0 0

zajednica
SVEUKUPNO 2

SVEUKUPNO 1+ SVEUKUPNO 2

15.850,00 €

7,27%

254.350,00 € 100,00%

401.207,45 €

100,00%
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1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE

1.1. Izrada strateskih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih dokumenata

AKTIVNOST:

Turisticka zajednica Grada Jastrebarskog (TZGJ) posjeduje Strategiju razvoja turizma 2019. — 2024., koja
je bila temelj za razvoj i unapredenje turistickih proizvoda prema definiranim akcijskim planovima
tijekom 2025. godine. U skladu s ovom strategijom, kontinuirano su se provodile aktivnosti usmjerene
na jacanje turisticke ponude i promociju destinacije.

Uz postojece strateske dokumente, zakonska obveza TZGJ-a bila je i izrada Plana upravljanja. Svjesna
njegove vaznosti za ucinkovito upravljanje resursima i odrzivi razvoj destinacije, TZGJ je u lipnju 2024.
pokrenula postupak njegove izrade te je, temeljem ugovora, podmirila je troskove konzultantskih
usluga. Plan upravljana donesen je 15. prosinca 2025. temeljem Odluke Gradskog vije¢a Grada
Jastrebarskog.

OSTVAREN CILJ AKTIVNOSTI: Provedbom aktivnosti temeljenih na Strategiji razvoja turizma 2019. —
2024. unaprijedena je turisticka ponuda i osnaZena promocija destinacije. DonoSenjem Plana
upravljanja osigurani su preduvjeti za ucinkovito upravljanje resursima i odrzivi razvoj turizma

NOSITEL] AKTIVNOSTI | PARTNERI:

Grad Jastrebarsko, Turisti¢ka zajednica grada Jastrebarskog
REALIZACIJA AKTIVNOSTI 30/06/2025:

8.000,00 €

1.2.IstraZivanje i analiza trZista

AKTIVNOST:

Radi prikupljanja relevantnih podataka i pracenja klju¢nih pokazatelja, zaposlenik TZGJ-a provode trzidna
istrazivanja, ankete i analize, sukladno potrebama i strateskim ciljevima. U okviru Strategije razvoja
turizma 2019. — 2024. Troskovi u okviru ove stavke odnose se na aktivnosti prikupljanja i obrade
podataka koje ¢ine temelj za izradu Plana upravljanja destinacijom. U prvoj polovici godine ostvareno je
599,78 eura, $to predstavlja oko 20 % planiranog godidnjeg iznosa. Ovo je olekivana razina potrosnje s
obzirom na to da su u tijeku bile pocetne faze planiranja — prvenstveno prikupljanje informacija o
trzistu, turistickim tokovima, ponasanju posjetitelja, lokalnim dionicima i nositeljima turisticke ponude.
S obzirom na vaZnost Plana upravljanja kao strateskog dokumenta za bududi razvoj destinacije, trosak
ove stavke je opravdan i klju¢an za kvalitetnu pripremu temeljenog i odrzivog turistickog razvoja.
OSTVAREN CILJ AKTIVNOSTI:

Prikupljanje i sistematizacija podataka, lzrada anketnog upitnika za dionike i posjetitelje, provedene
preliminarne konzultacije.

NOSITELJ AKTIVNOSTI | PARTNERI:
Turisticka zajednica grada Jastrebarskog
REALIZACIJA AKTIVNOSTI 30/06/2025:
599,78€
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1.3. Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti

AKTIVNOST:

U okviru ove stavke provedena je revizija promotivnih aktivnosti s ciljem procjene njihove ucinkovitosti
i stvarnog doprinosa promociji destinacije. Zbog opsega i stru¢nosti potrebne za analizu, angaziran je
vanjski strucnjak, sto je rezultiralo prekoracenjem planiranog iznosa — ukupno je utroseno 1.000,00 €,
Sto je dvostruko vise od pocetno planiranih sredstava. Revizija je obuhvatila:pregled i evaluaciju
promotivnih kampanja (offline i online), analizu dohvata, angazmana i konverzije promotivnih sadrzaja,
ispitivanje vidljivosti destinacije na ciljnim trZistima, preporuke za unaprjedenje buduéih promotivnih
ulaganja.

OSTVAREN CILJ AKTIVNOSTI:

Ova analiza vazan je alat za racionalizaciju i stratesko usmjeravanje buducih promotivnih ulaganja, s
ciliem maksimiziranja povrata na uloZena sredstva (ROI). lako je doslo do premasivanja planiranog
budzeta, utrosak je opravdan zbog specijaliziranih usluga i kvalitete dobivene stru¢ne podloge, koje ¢e
doprinijeti ucinkovitijem planiranju promocije u drugoj polovici godine i narednim proracunskim
razdobljima.

NOSITELJ AKTIVNOSTI | PARTNERI:

Turisti¢ka zajednica grada Jastrebarskog, Turisti¢ka zajednica Zagrebacke Zupanije
REALIZACIJA AKTIVNOSTI 31/12/2025:

1.000,00 €

2. RAZVOJ TURSTICKOG PROIZVODA

2.1.Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turisti¢kih proizvoda

U okviru ove aktivnosti provedene su kljuéne radnje usmjerene na jacanje identiteta destinacije i
stvaranje prepoznatljivog turistickog proizvoda. Glavni dio realiziranih troskova odnosi se na nabavu
brendiranih ruc¢nika za goste privatnog i hotelskog smjestaja, ¢ime se kroz konkretan promotivni alat
postiglo nekoliko vaznih ciljeva:

1. Zajednicki vizualni identitet destinacije
— Izradeni rucnici s prepoznatljivim elementima vizualnog identiteta omogucuju dodatnu
promociju destinacije i stvaraju dojam ujedinjene ponude, neovisno o veli¢ini i tipu
smjestajnog objekta.

2. Brendiranje svih iznajmljivata kao jedinstvenog proizvoda
— Ova aktivnost osigurala je pozicioniranje svih iznajmljivaca pod zajednicki turisticki brend, sto
jaca trziSnu prepoznatljivost, omogucuje lakSe oglasavanje i stvara dodanu vrijednost za goste.

3. Uspostava to¢ne baze aktivnih smjestajnih kapaciteta
— U procesu raspodjele rucnika koristen je azuriran popis iznajmljivaca temeljen na vazecim
rieSenjima, pri cemu je tocno utvrden broj aktivnih kreveta po objektima. Ovo je prvi korak ka
ozbiljnom strukturiranju ponude i boljem upravljanju resursima.
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4. Kreiranje temelja za razvoj turistickih proizvoda
— Prikupljeni podaci i provedene aktivnosti omogudit ¢e daljnje strukturiranje proizvoda (npr.
tematski smjestaj, selekcija ponude, ciljana promocija prema trzistima).

OSTVAREN CILJ AKTIVNOSTI:

Realizirana aktivnost ima visestruku vrijednost — osim konkretne vidljivosti kroz promotivni materijal,
ostvaren je kvalitetan iskorak u upravljanju ponudom, suradnji s iznajmljivacima i prikupljanju
pouzdanih podataka. Preostali dio sredstava predviden je za zavrsne aktivnosti unutar projekta (npr.
dodatno strukturiranje proizvoda ili dopunu opreme), uz nastavak razvoja zajednicke destinacijske
ponude.

NOSITELJ AKTIVNOSTI | PARTNERI:
Turisti¢ka zajednica grada Jastrebarskog
REALIZACIJA AKTIVNOSTI do 31/12/2025:
9.463,31 €

2.2.Sustavi oznacCavanja kvalitete turisti¢ckog proizvoda

AKTIVNOST — sudjelovanje u radu s predstavnicima turisticke ponude

Turisticka zajednica Grada Jastrebarskog u 2025. godini aktivno suraduje s ugostiteljima, smjestajnim
objektima, turistickim agencijama i ostalim klju¢nim dionicima s ciljem unapredenja turisticke ponude.
U oZujku 2025 godine prvi put su certificirani dionici u turizmu, Sto predstavlja znacajan iskorak u
podizanju standarda kvalitete usluga. Certifikacija omogucéava povecanje povjerenja gostiju te
poboljsanje cjelokupnog turistickog iskustva.

OSTVAREN CILJ AKTIVNOSTI:

Podignuta je kvaliteta turisti¢kih proizvoda kroz standardizaciju i certificiranje ponude, ¢ime se
osigurava atraktivnost destinacije i potice aktivna suradnja izmedu turistickih dionika.

NOSITELJ AKTIVNOSTI | PARTNERI:

Turisti¢ka zajednica grada Jastrebarskog, razni predstavnici pojedine turisticke ponude
REALIZACIJA AKTIVNOSTI 31/12/2025

420,00€

2.3. Podrska razvoju turistickih dogadanja
TuristiCka zajednica Grada Jastrebarskog kontinuirano podrZava razvoj i odrZavanje klju¢nih
manifestacija koje doprinose turisti¢koj ponudi destinacije. Ova podrska ukljucuje financijsku pomog¢,
logisti¢ku organizaciju i promociju, osiguravajuci uspjeSnu realizaciju dogadanja i privlacenje vecéeg broja
posjetitelja.

AKTIVNOST — Winter garden

Winter Garden odrzan je tijekom prijelaznog razdoblja 2024./2025. godine, dok je Winter Jaska zapoceo
6. prosinca 2024. i trajao do 7. sijecnja 2025. godine. Manifestacija je odrZzana na lokaciji Sajmista zbog
obnove dvorca i ogranicenih logisti¢kih kapaciteta drugih potencijalnih lokacija.
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Dio glavnih troskova manifestacije iz sezone 2024./2025. evidentiran je u ovom izvjestaju. TroSkovi
organizacije i provedbe manifestacije iznosili su te 101.536,58 € u sezoni 2024./2025. Preostali dio
136.015,77 € odnosi se na manifestaciju Winter Jaska 2025/2026. Najznacajniji izdaci ukljucivali su
troskove angaZmana studenata za postavljanje manifestacije, postave nove infrastkture obzirom na
novu lokaciju odrzavanja, blagdansko uredenje grada, poddogadanja manifestacije, dizajn i tisak
promotivnih materijala, nabavu potroSnog materijala za klizaliSte te kupnju novih klizaljki. Troskovi
organizacije i provedbe predmetne aktivnosti ukljucuju:

- dizajn logotipa i aktivnost putem internet stranice i drustvenih kanala
- postavljanje vanjskih elemenata, kupnja i izrada materijala

- organiziranje skole klizanja

- organiziranje ostalih manifestacija

- angaZman radnika na blagajni, Skoli klizanja

- najam razglasa, rasvjete, Satora, pozornice

- aktivnosti potrebne za uredenje Grada (materijal, stru¢ni suradnici)

- ostale aktivnosti neophodne za provedbu manifestacije

OSTVAREN CILJ AKTIVNOSTI: Winter Jaska znacajno su doprinijeli jacanju zimske turisticke ponude
destinacije te privukli veéi broj posjetitelja u odnosu na prethodne godine. Zbog duljeg trajanja
manifestacije u odnosu na druge dogadaje te bogatijeg i sadrzajnijeg programa, ulaganja su ove sezone
2025./2026. bila znatno visa. Manifestacija je postavila nove standarde u organizaciji zimskih dogadanja
te bila najposjecenija i najbogatija do sada, ¢ime se dodatno osnazila atraktivnost destinacije i stvorio
snazan motiv dolaska u Jastrebarsko tijekom zimskih mjeseci.

NOSITELJ AKTIVNOSTI | PARTNERI:

Grad Jastrebarsko, Ceste Jastrebarsko, Drustvo nasa djeca, dionici vezani za turizam, Turisti¢ka
zajednica grada Jastrebarskog

REALIZACIJA AKTIVNOSTI 31/12/2025

237.552,35 €

AKTIVNOST — Festival Pjenusaca & Jagoda

Festival Pjenusaca & Jagoda odrzan je posljednjeg vikenda u svibnju 2025. godine te je privukao znacajan
broj posjetitelja. Ova manifestacija, kao izvorni projekt Turisticke zajednice Grada Jastrebarskog,
jedinstvena je po svom konceptu jer slavi najbolje lokalne proizvode i darove ovog podrucja. Kroz godine
razvoja, festival je postao prepoznatljiv na nacionalnoj razini te se etablirao kao jedno od vaZnih
hrvatskih dogadanja.

U troskove organizacije i provedbe ukljuceni su:

- dizajn logotipa i aktivnost putem internet stranice i drustvenih kanala

- lzrada promo materijala

- aktivnosti podrske turistickoj industriji

- ostale aktivnosti neophodne za provedbu manifestacije

Dodatno, manifestacija je sufinancirana sredstvima Fonda za nedovoljno razvijena podrucja i kontinent
uiznosu od 18.460,00 €. TroSkovnik i izvjestaj bili su sastavni dio sjednice Turistickog vijeca, a ova stavka
evidentirana je u fondovima posebne namjene, sukladno metodologiji izrade financijskog izvjestaja.

18



OSTVAREN CILJ AKTIVNOSTI:

Osiguran je kontinuitet odrZavanja Festivala Pjenusaca & Jagoda kao prepoznatljive manifestacije, uz
daljnje unaprjedenje sadrzaja i uvodenje novih aktivnosti. Kroz poja¢anu promociju putem drustvenih
mreZa i internetske stranice dodatno je povecana vidljivost dogadanja i destinacije. Festival je nastavio
jacati komparativne prednosti Jastrebarskog, isti¢uéi lokalne proizvode i tradiciju, ¢ime je dodatno
ucvrstio svoju poziciju na popisu znacajnih turistickih dogadanja u Hrvatskoj.

NOSITELJ AKTIVNOSTI | PARTNERI:

Grad Jastrebarsko, Ceste Jastrebarsko, Turisti¢ka zajednica grada Jastrebarskog

REALIZACIJA AKTIVNOSTI 31/12/2025

9.417,80€

AKTIVNOST — Zumberak trail

Manifestacija Zumberak Trail doprinosi razvoju i unaprjedenju turisticke ponude Jastrebarskog, spajajuci
aktivan turizam, brigu o zdravlju i istrazivanje prirodnih ljepota Zumberka. Ova utrka omoguduje
sudionicima upoznavanje manje poznatih dijelova destinacije te promovira odrzivi turizam.

Turisticka zajednica Grada Jastrebarskog financijski i organizacijski je podrzala manifestacije, gdje je
osigurala dodatna sredstava od Turisticke zajednice Zagrebacke Zupanije, prijavila manifestaciju na
natjecaj Zagrebacke Zupanije te do sada sufinancirala manifestaciju najviSe do sada. Troskovi u iznosu
od

U troskove organizacije i provedbe ukljucuju se:

- osnovnih organizacijskih troskova

- troskovi prijevoza, najma, toplih obroka za natjecatelje

- troSkovi promocije —foto i video

- osmisljavanje dodatnih sadrzaja utrke

- organizacijska pomo¢ u realizaciji manifestacije

- ostale aktivnosti neophodne za provedbu manifestacije

OSTVAREN CILJ AKTIVNOSTI:

U 2024. godini ostvarena su najveca financijska ulaganja u ovu manifestaciju do sada, ¢ime se dodatno
unaprijedila njezina kvaliteta, prepoznatljivost i privlaénost za sudionike i posjetitelje.

NOSITEL] AKTIVNOSTI | PARTNERI:

Drustvo za sport i rekreaciju Jastreb Extreme, Grad Jastrebarsko, Sportska zajednica grada
Jastrebarskog, Turisticka zajednica grada Samobora, Turisticka zajednica Zagrebacke Zupanije,
Turisticka zajednica grada Jastrebarskog

REALIZACIJA AKTIVNOSTI 31/12/2025

8.728,93 €€

AKTIVNOST — Dani vina

U okviru ove stavke realizirani su troskovi za organizaciju manifestaciji Dani vina koji je u potpunosti
placen tijekom 2025. godine.

U nastavku godine predvideno je dodatno ulaganje u lokalnu manifestaciju ,,Dani vina“, s ciliem daljnje
promocije vinske kulture i povezivanja vinara, ugostitelja te turistickih djelatnika. Troskovi u iznosu od
16.170,58 eura odnose na troskove promocije, usluge Vinarta za izdavanje ¢asa, organizaciju vinskih
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radionica, organizaciju press konferencije za medije te troskovi organizacije triju vinskih radionica u
Esplanadi.

OSTVAREN CILJ AKTIVNOSTI:

Ovim pristupom manifestacija je obogacena inovativnim sadrzajima, ¢ime je dodatno ojac¢ana njezina
prepoznatljivost i atraktivnost.

NOSITELJ AKTIVNOSTI | PARTNERI:

Grada Jastrebarskog, Turisti¢ka zajednica grada Jastrebarskog

REALIZACIJA AKTIVNOSTI 31/12/2025

16.170,58 €

AKTIVNOST — Ostale manifestacije

U suradnji s gradskim ustanovama, udrugama i ostalim organizacijama, Turisticka zajednica Grada
Jastrebarskog kontinuirano sudjeluje u organizaciji i suorganizaciji dogadanja od znacaja za turisticku
ponudu destinacije.Posljednjih godina biljezi se rast interesa posjetitelja, javnosti i medija, Sto potvrduje
vaznost manifestacija u promociji Jastrebarskog. U 2025. godini, Turisticka zajednica financijski je
poduprla sljedeée manifestacije:

- Fasnik (760,00 EUR)

- CvjetnaJaska (1.100,00 EUR)

- Bubbles Run (signalizacija, prikazano u 3.6. Postavljanje i odrzavanje turisticke signalizacije
+347,50)

- Uskrsnja utrka (153,00 EUR)

- Jaskanski polumaraton (1.575,00 EUR)

- Sparkling wine fest (8.000,00)

- Uskrdnje radionice (586,80 EUR)

- Kino na otvorenom (43,12 €)

- Planinarski pohod (275,00 €)

- DanzZena (300,00 £€)

- CRORace (12.166,25 £€)

- ostale manifestacije
e putem internet stranice i drustvenih kanala
e ostale aktivnosti neophodne za provedbu manifestacije u dogovoru s glavnim
organizatorima

OSTVAREN CIL AKTIVNOSTI:

Kroz podrsku ovim dogadanjima, dodatno se razvija raznovrsna i cjelogodiSnja turisticka ponuda, ¢ime
se potice posjecenost destinacije i jaca njezina prepoznatljivost.

NOSITELJ AKTIVNOSTI | PARTNERI:

gradske ustanove, udruge i ostale organizacije ,Grad Jastrebarsko, Turisti¢ka zajednica grada
Jastrebarskog

REALIZACIJA AKTIVNOSTI 31/12/2025

26.461,24 €
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2.4. Turisticka infrastruktura

AKTIVNOST — Turisti¢ka infrsktura

U prvoj polovici 2025. godine nije bilo realiziranih troskova u okviru stavke , Turisti¢ka infrastruktura®.
lako su sredstva planirana, njihova realizacija je nije zavrSena usmjerenja nad ostalim prioritetnim
aktivnosti ili po okoncanju pripremnih faza vezanih uz projekte koji ukljuéuju prostorno-fizicke
intervencije.

OSTVAREN CILJ AKTIVNOSTI:

NOSITELJ AKTIVNOSTI | PARTNERI:

Turisti¢ka zajednica grada Jastrebarskog i turisticke agencije

REALIZACIJA AKTIVNOSTI 31/12/2025

0,00 €

2.5.Podrska turistickoj industriji

AKTIVNOST — Podrska subjektima u svrhu razvoja programa

Turisticka zajednica Grada Jastrebarskog kontinuirano pruza podrsku subjektima u razvoju programa
usmjerenih na unapredenje turistickih proizvoda. U suradnji s turistickim agencijama, organizirani su
dolasci na PleSivicku vinsku cestu tijekom cijele godine, prilagodeni tematskim sadrZajima, godisnjim
dobima te aktivnostima u vinogradima i podrumima. U prvoj polovici 2025. godine nije bilo realiziranih
izdataka u okviru stavke ,Podrska turistickoj industriji“. lako iznos predstavlja manji udio u ukupnom
proracunu, ova stavka nosi strateSku vaznost jer se njome planira izravna potpora lokalnim turisti¢kim
subjektima — ugostiteljima, privatnim iznajmljiva¢ima, OPG-ovima te ostalim dionicima u turizmu.
Sredstva su planirana za:edukacije, radionice i savjetovanja usmjerene na podizanje kvalitete i
profesionalizaciju turisticke usluge,promotivne alate i materijale za individualne dionike (brosure,
kataloge, online prezentaciju),povezivanje i suradnju izmedu sektora (turizam — poljoprivreda — kultura),
poticanje usvajanja odrzivih i standardiziranih rjesenja u ponudi.

U suradnji s turistickom zajednicom zagrebacke Zupanije i Hrvatske turisticke zajednice planira se i
organizacija: fam tripova (informativnih posjeta za predstavnike turistickih agencija, turoperatora i
novinare) s ciliem upoznavanja destinacije i jacanja poslovne suradnje, influencerskih posjeta, kao dio
suvremenog pristupa promociji, gdje se odabrani influenceri i content kreatori pozivaju kako bi doZivjeli
i prezentirali turisticku ponudu destinacije kroz vlastite kanale (drustvene mreZe, blogove, video
sadrzaje).

OSTVAREN CILJ AKTIVNOSTI:

Povecana je konkurentnost i kvaliteta turistickog proizvoda, uz jacanje vinskog turizma kao strateski
vaznog segmenta ponude destinacije.

NOSITELJ AKTIVNOSTI | PARTNERI:

Turisticka zajednica grada Jastrebarskog i turisticke agencije

REALIZACIJA AKTIVNOSTI 31/12/2025

0,00 €

21



3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE

3.1. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice

AKTIVNOST: Sajmovi

U prvoj polovici 2025. godine nije bilo realizacije planiranih sredstava za sudjelovanje na sajmovima,
organizaciju posebnih prezentacija ni poslovnih radionica. Ova stavka predvidena je za izravnu
promociju destinacije i uspostavljanje poslovnih kontakata putem:turisti¢kih sajmova (domadih i
medunarodnih), specijaliziranih B2B radionica i poslovnih susreta, ciljano organiziranih prezentacija
destinacije za trziSta interesa. u tijeku je koordinacija sa Zupanijskom i nacionalnom turistickom
zajednicom, kako bi se definirala zajednicka prezentacija ili sufinancirano sudjelovanje.

NOSITELJ AKTIVNOSTI | PARTNERI:

Turisticka zajednica grada Jastrebarskog, Turisticka zajednica Zagrebacke Zupanije

REALIZACIJA AKTIVNOSTI 31/12/2025

0,00€

AKTIVNOST: UdruZeno oglasavanje

U suradnji i dogovoru s Turistickom zajednicom Zagrebacke Zupanije planiramo aktivnosti zajedni¢kog
oglasavanja, u slucaju raspisivanja natjecaja od strane Hrvatske turisticke zajednice nije provedena.
OSTVAREN CILJ AKTIVNOSTI:

Promocija destinacije i selektivnih turisti¢kih proizvoda bez klju¢nih emitivnih trZista kroz druge nacine
promocije.

NOSITELJ AKTIVNOSTI | PARTNERI:

Turisti¢ka zajednica grada Jastrebarskog, Turisti¢ka zajednica Zagrebacke Zupanije

REALIZACIJA AKTIVNOSTI 31/12/2025

00,00 €

3.2.Suradnja s organizatorima putovanja

AKTIVNOST:

U suradnji s Hrvatskom turistickom zajednicom (HTZ) i Turistickom zajednicom Zagrebacke Zupanije
tijekom godine pruzena je podrska u organizaciji studijskih putovanja za novinare, predstavnike
organizatora putovanja i turisticke agente.

Poseban naglasak stavljen je na cikloturizam, pri ¢emu su predstavljeni aplikacija Jaska Bike, kao i eno-
gastronomski turizam kao kljuc¢ni turistic¢ki proizvod destinacije.

Organizirano je vise studijskih putovanja u suradnji s regionalnom i nacionalnom turistickom
zajednicom, s ciljem promocije destinacijske ponude. Hrvatska turisticka zajednica pokrila je dio
troskova, dok su preostali troskovi ukljucivali reprezentaciju za novinare, influencere i blogere.
OSTVAREN CILJ AKTIVNOSTI:

Ojac¢ana je promocija destinacije i turisti¢kih proizvoda, ¢ime se dodatno povecala prepoznatljivost
Jastrebarskog kao atraktivne turisti¢cke destinacije.

NOSTITELJ AKTIVNOSTI | PARTNERI:
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Turisti¢ka zajednica grada Jastrebarskog, Turisti¢ka zajednica Zagrebacke Zupanije, Hrvatska turisticka
zajednica

REALIZACIJA AKTIVNOSTI 31/12/2025

0,00 €

3.3. Kreiranje promotivnog materijala

AKTIVNOST —

S ciljem informiranja posjetitelja, tijekom godine distribuirani su promotivni materijali, koji su dostupni
u turistickim objektima, Turisticko-informativnom centru te na sluzbenim internetskim stranicama
destinacije.

uristicka zajednica Grada Jastrebarskog kontinuirano upravlja i azurira sadrZaj na mreznim stranicama i
drustvenim mreZzama, Cime se osigurava pravovremeno informiranje posjetitelja. Ove aktivnosti
provode zaposlenici TZGJ-a kroz redovito kreiranje, odrzavanje i objavu sadrzaja.

Troskovi aktivnosti ukljucuju izradu i dotisak promotivnih materijala, distribuciju suvenira te postavljanje
prigodnih tiskanih materijala na klju¢nim lokacijama unutar destinacije. Ova stavka obuhvaéa sve
aktivnosti vezane uz izradu fizickih i vizualnih promotivnih materijala, s ciljem jacanja vidljivosti
destinacije, informiranja gostiju i prezentacije ponude na trziStu. Do kraja 2025. godine utroseno je
1.524,00 €, sto predstavlja neSto manje od petine godisnjeg plana.

OSTVAREN CILJ AKTIVNOSTI:

Osigurana je kontinuirana informiranost posjetitelja na klju¢nim lokacijama i putem digitalnih kanala,
¢ime se unaprijedio pristup relevantnim informacijama o destinaciji.

NOSITELJ AKTIVNOSTI | PARTNERI:

Turisti¢ka zajednica grada Jastrebarskog, Turisti¢ka zajednica Zagrebacke Zupanije

REALIZACIJA AKTIVNOSTI 31/12/2025

1.524,00 €

AKTIVNOST — Tiskani materijali
U cilju informiranja posjetitelja i promocije turisti¢cke ponude Jastrebarskog, distribuirani su promotivni
materijali koji su dostupni na klju¢nim lokacijama u destinaciji. Dio materijala distribuiran je u turisticke
objekte, dok se cjelokupni set turisti¢kih informacija nalazi u Turisticko-informativnom centru (TIC) te
na sluzbenim internetskim stranicama.
Turisticka zajednica grada Jastrebarskog svakodnevno radi na kreiranju, odrZavanju i aZuriranju
digitalnog sadrzaja na sluzbenim mreZnim stranicama i drustvenim mrezama. Ovaj rad obavljaju
zaposlenici TZ-a kako bi osigurali kontinuirano informiranje posjetitelja i promociju destinacije. U prvoj
polovici godine izraden je ograniceni broj tiskanih materijala, $to se moze povezati s:

e Cekanjem na finalizaciju strateskih dokumenata (Plana upravljanja),

e sezonskom dinamikom — veca potreba za letcima, kartama, broSurama i vodi¢ima ocekuje se

tijekom glavne sezone i dogadanja u trecem kvartalu.

Ostatak sredstava planira se utrositi za tisak novih turistickih vodica, mapa, programsko-promotivnih
brosura te materijala za sajmove i prezentacije.

OSTVAREN CILJ AKTIVNOSTI:
Kontinuirana informiranost posjetitelja u destinaciji i na klju¢nim polazistima posjetitelja u destinaciju.
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NOSITELJ AKTIVNOSTI | PARTNERI:

Turisti¢ka zajednica grada Jastrebarskog, Turisti¢ka zajednica Zagrebacke Zupanije
REALIZACIJA AKTIVNOSTI 31/12/2025

805,00€

AKTIVNOST — Suveniri i ostali promo materijali

Ova je podstavka ve¢ premasila planirani iznos, sto ukazuje na veéu potrebu ili dobru iskoristivost
promotivnih predmeta. TroSak se odnosi na: izradu i distribuciju suvenira s logotipom destinacije (male
promo artikle za podjelu na dogadanjima, u informativnim centrima ili prilikom influencerskih i
novinarskih posjeta.

OSTVAREN CILJ AKTIVNOSTI:

Kontinuirana t posjetitelja u destinaciji i na klju¢nim polazistima posjetitelja u destinaciju.
NOSITELJ AKTIVNOSTI | PARTNERI:

Turisti¢ka zajednica grada Jastrebarskog, Turisti¢ka zajednica Zagrebacke Zupanije

REALIZACIJA AKTIVNOSTI 31/12/2025

719,00€

3.4. Internetske stranice

AKTIVNOST —unaprjedenje i odrZavanje sadrzaja

Turisticka zajednica Grada Jastrebarskog kontinuirano radi na unaprjedenju i odrzavanju digitalnog
sadrZaja s ciljem pobolj$anja informiranosti i promocije destinacije. U sklopu ove stavke planirana su
sredstva za razvoj, nadogradnju i redovito odrZzavanje sluzbenih internetskih stranica destinacije, koje
predstavljaju klju¢an komunikacijski kanal prema domacim i stranim posjetiteljima. Do sredine godine
ostvareno je 1.967,84 €, od Cega: odnosi se na odrZavanje sadrZaja na stranici (redovno aZuriranje
informacija, unosi programa i dogadanja, tehnicki radovi), ostatak se odnosi na pripremne ili pocetne
faze nadogradnje funkcionalnosti, dizajnerske i tehnicke intervencije na webu te planiranje novih
sadrzaja i rubrika.

Internetska stranica sve je vazniji alat u pozicioniranju destinacije i pruzanju pravovremenih informacija
posjetiteljima, pa je ulaganje u njezinu vidljivost, preglednost, SEO optimizaciju i aktualnost sadrzaja od
strateskog znacaja.

OSTVAREN CILJ AKTIVNOSTI:

Kontinuirano podizanje kvalitete upravljanjem sadrzaja, ¢ime se poboljSava online promocija destinacije
i interakcija s posjetiteljima..

NOSITELJ AKTIVNOSTI | PARTNERI:

Turisti¢ka zajednica grada Jastrebarskog

REALIZACIJA AKTIVNOSTI 31/12/2025

1.967,84 €

3.5. Kreiranje i upravljanje bazama podataka
AKTIVNOST
U prvoj polovici godine realizirano je vise od dvije trecine planiranih sredstava, a sredstva su utro$ena
na aktivnosti koje ukljucuju:uspostavu strukturirane baze podataka o turistickim subjektima
(iznajmljivaci, ugostitelji, OPG-ovi, atrakcije),povezivanje podataka iz razli¢itih izvora (eVisitor, Porezna
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uprava, JLS, prethodna istraZivanja),tehni¢ku obradu i odrZzavanje sustava za unos i pra¢enje podataka

(npr. kroz digitalne tablice, CRM alate ili specijalizirane baze).

OSTVAREN CILJ AKTIVNOSTI: Povecana je informiranost o turistickoj ponudi Jastrebarskog, uz sustavno

pracenje i distribuciju podataka prema kljuénim turisti¢kim institucijama te ciljanu promociju kroz
digitalne kampanije.

NOSITELJ AKTIVNOSTI | PARTNERI:

Turisti¢ka zajednica grada Jastrebarskog, Turisti¢ka zajednica Zagrebacke Zupanije

REALIZACIJA AKTIVNOSTI 31/12/2025

1.167,874 €

3.6. Turisticko-informativne aktivnosti

AKTIVNOST — Funkcioniranje turisticko informativnog centra
U prvoj polovici godine ostvarena je vecina planiranih sredstava u okviru turisti¢cko-informativnih
aktivnosti, ¢ime su obuhvaceni klju¢ni oblici komunikacije s posjetiteljima, promoviranje sadrzaja i
distribucija turistickih informacija.
Ostvarene aktivnosti ukljucuju:
1. Promotivna kampanja s ,putnim koferom”
— Putni kofer, kao vizualno prepoznatljivi mobilan promotivni element, koristen je na
dogadanjima, radionicama i u suradnji s influencerima. SluZio je kao atraktivan nosac
promotivnog materijala, suvenira i degustacija, ¢ime je dodatno privukao paznju i povecao
doseg kampanije.
2. Objavaidistribucija gastro ¢lanaka
— U suradniji s turistickim i gastronomskim medijima, pripremljeni su i objavljeni ¢lanci s
fokusom na lokalnu gastronomiju, autenti¢ne proizvode i vinsku ponudu regije. Time se
dodatno pozicionirala destinacija kao enogastronomski atraktivna, uz isticanje lokalnih
proizvodaca i sezonskih specijaliteta.
3. Distribucija turisti¢kih materijala i informacija na terenu
— Aktivnosti su obuhvatile i redovito azuriranje promotivnih panoa, opskrbu info punktova

materijalima, komunikaciju s posjetiteljima na dogadanjima i pruzanje informacija u suradnji s

iznajmljivaima i ugostiteljima.
OSTVAREN CILJ AKTIVNOSTI:

Osigurana je svakodnevna podrska posjetiteljima i svim zainteresiranim dionicima, ¢ime se unaprijedila

kvaliteta turisti¢kog iskustva i dostupnost informacija o destinaciji.
NOSITELJ AKTIVNOSTI | PARTNERI:

Turisticka zajednica grada Jastrebarskog, Grad Jastrebarsko
REALIZACIJA AKTIVNOSTI 31/12/2025

9.623,90€

AKTIVNOST — Postava i odrzavanje turisticke signalizacije

SIGNALIZACIJA PLESIVICKA VINSKA CESTA

U sije¢nju smo, nakon intenzivnih i dugogodi$njih pregovora sa Zagrebackom Zupanijom, uspjeli
realizirati postavljanje nove turisti¢ke signalizacije za vinarije i restorane koji su dio PleSivi¢ke vinske
ceste. Cjelokupni troSak izrade prometnog elaborata, pribavljanja potrebnih dozvola, izrade same
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signalizacije te njezine postave financirala je Zagrebacka Zupanija. Na taj smo nacin, bez ulaganja
vlastitih sredstava, dobili novu i kvalitetnu signalizaciju koja znacajno olakSava snalaZenje posjetitelja
na podrucju PleSivice, a ujedno predstavlja i vazan promotivni iskorak koji ¢e dugoro¢no imati
pozitivan ucinak na vidljivost i prepoznatljivost PleSivicke vinske ceste.

OSTVAREN CILJ AKTIVNOSTI:

Kontinuirano ulaganje u turisticku signalizaciju u cilju kvalitetne prezentacije informacija na terenu koje
ukljuéuje i olaksano snalazenje.

NOSITELJ AKTIVNOSTI | PARTNERI:

Turisti¢ka zajednica grada Jastrebarskog, Grad Jastrebarsko

REALIZACIJA AKTIVNOSTI 31/12/2025

0,00 €

4. DESTINACIISKI MENADZMENT

4.1. Turisti¢ko informacijski sustavi i aplikacije / E visitor

AKTIVNOST:

Turisti¢ka zajednica Grada Jastrebarskog tijekom 2025. godine nastavila je razvoj i upravljanje sustavima
eVisitor te ostalim informacijskim i analitickim sustavima u suradnji s Turistickom zajednicom
Zagrebacke Zupanije i Hrvatskom turistickom zajednicom. Ove aktivnosti provodi zaposlenik TZGJ-a,
osiguravajuci pravovremenu implementaciju i podrsku korisnicima.

Kao prva turisticka zajednica u Zagrebackoj Zupaniji, TZGJ je uvela aplikaciju mVisitor, koja
iznajmljivacima besplatno omoguduje olakSani proces prijave turista te poboljSava komunikaciju izmedu
turisti¢kih zajednica i iznajmljivaca.

OSTVAREN CILJ AKTIVNOSTI:

Omoguceno je aktivno koristenje i unaprjedenje informacijskih sustava, ¢ime je pobolj$ana efikasnost
turisti¢ke administracije, pojednostavljen proces prijave gostiju te unaprijedena digitalna komunikacija
s dionicima u turizmu.

NOSITELJI AKTIVNOSTI | PARTNERI:

Turisti¢ka zajednica grada Jastrebarskog, Turisti¢ka zajednica Zagrebacke Zupanije, Hrvatska turisticka
zajednica

REALIZACIJA AKTIVNOSTI 31/12/2025

1.493,10€

4.2. Upravljanje kvalitetom u destinaciji

AKTIVNOST:

Turisti¢ka zajednica Grada Jastrebarskog aktivno sudjeluje u planiranju i provedbi projekata usmjerenih
na podizanje konkurentnosti destinacije, prilagodavajuci programe interesima javnog i privatnog
sektora.U sklopu projekta IQM Destination, TZGJ je od rujna do kraja 2022. godine svake srijede
organizirala besplatne online edukacije za dionike u turizmu s ciljem unaprjedenja i razvoja postojece
turisticke ponude.TZGJ je jedina turisticka zajednica u Zagrebackoj zZupaniji koja provodi mjerenje
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kvalitete postojece ponude, pruza strucne savjete i smjernice dionicima u turizmu te osigurava ciljani
angaZman u razvoju destinacije. TroSak u iznosu od 7.625,00 eura odnosi se na troSak mjerenja kvalitete.
Detaljan prikaz aktivnosti ukljucen je u lzvjesée o radu direktora i Turisti¢ke zajednice za 2025. godinu.
OSTVAREN CILJ AKTIVNOSTI:

Osigurano je kontinuirano podizanje kvalitete destinacije kroz stru¢nu podrsku lokalnim dionicima,
unaprjedenje turisticke ponude i razvoj odrzivog i konkurentnog turistickog modela.

NOSITELJI AKTIVNOSTI | PARTNERI:

Turisti¢ka zajednica grada Jastrebarskog, Turisti¢ka zajednica Zagrebacke Zupanije,

REALIZACIJA AKTIVNOSTI 30/06/2025

1.493,10 €

4.3. Poticanje na ocuvanje i uredenje okolisa

AKTIVNOST - Uredenje mjesta

Turisticka zajednica grada Jastrebarskog ve¢ dugi niz godina, u suradnji s gradskim ustanovama,
kontinuirano radi na uredenju destinacije kako bi se osigurao estetski dojam, priviacnost i
prepoznatljivost grada. Kroz razli¢ite aktivnosti postavljanja prigodnih atrakcija tijekom manifestacija i
blagdana, cilj je stvoriti jedinstvenu atmosferu za gradane i posjetitelje te istaknuti kulturno-povijesnu
bastinu grada.

Ove aktivnosti ukljucuju:postavljanje dekoracija i instalacija u vrijeme blagdana i vaznih manifestacija.
Posebne atrakcije i instalacije u 2025. godini, Valentinovo, Dan Zena , Uskrsne pisanice te sadnju deset
novih stabala.

OSTVAREN CILJ AKTIVNOSTI:

Podizati svijest na oCuvanje i uredenje grada lokalnog stanovnistva.

NOSITELJI AKTIVNOSTI | PARTNERI:

Grad Jastrebarsko, Ceste Jastrebarsko, Turisticka zajednica grada Jastrebarskog
REALIZACIJA AKTIVNOSTI 31/12/2025

2.612,90 €

5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA

5.1. Medunarodne i sl. Organizacije
Turisti¢ka zajednica grada Jastrebarskoga ne sudjeluje u Medunarodnim i sl. organizacijama.
5.2.Domace strukovne i sl. Organizacije

Turisti¢ka zajednica grada Jastrebarskoga ne sudjeluje u Domadim strukovnim i sl. organizacijama.

6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI

1.1. Place

AKTIVNOST — place

Temeljem Zakona o turistickim zajednicama i promociju hrvatskog turizma radnike se plaéa za njihov
obavljen i izvrSen rad. Pod stavkom plaée spada trosak bruto plade, regresi, uskrsnice, boZi¢nice,
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prekovremenih, poslovnih rezultata i ostalih naknada prema Pravilniku o unutarnjem ustrojstvu,
sistematizacija radnih mjesta, radu i naknadama zaposlenih u Turistickom uredu TZGJ-a. 14. lipnja
2022.godine imenova je direktorica na mandat od 4 godine koja je svojim zadacima odgovorna
Predsjedniku, Turistickom vije¢u i Skupstini Turisticke zajednice Grada Jastrebarskog.

OSTVAREN CILJ AKTIVNOSTI: Odrzavanje kvalitete i unapredenje radnika ureda turisticke zajednice.

NOSITELJI AKTIVNOSTI | PARTNERI:

Grad Jastrebarsko, Turisti¢ka zajednica grada Jastrebarskog
REALIZACIJA AKTIVNOSTI 31/12/2025

41.002,21€

1.2. Materijalni troskovi

AKTIVNOST- materijalni troskovi

Materijalni troskovi obuhvadéaju sve nuzne izdatke za funkcioniranje ureda Turisticke zajednice Grada
Jastrebarskog. To ukljucuje troskove rezija poput struje, vode i grijanja, kao i troskove telefona, interneta
i sluzbenog mobitela. Osim toga, materijalni troSkovi odnose se na postanske usluge, racunovodstvene
usluge, printanje i nabavu uredskog materijala. Takoder, obuhvaceni su putni troskovi, kao i troskovi
pravnih usluga, ukljucujuci odvjetnicke i druge pravne savjetodavne usluge.

OSTVAREN CILJ AKTIVNOSTI: Osigurano je neometano funkcioniranje i operativna ucinkovitost ureda
Turisticke zajednice, ¢ime se omogucava kvalitetna provedba svih planiranih aktivnosti i usluga.
NOSITELJI AKTIVNOSTI | PARTNERI:

Grad Jastrebarsko, Turisticka zajednica grada Jastrebarskog

REALIZACIJA AKTIVNOSTI 31/12/2025

7.071,76 €

1.3. Tijela turisticke zajednice

AKTIVNOST- tijela turisticke zajednice

Ova stavka nije namijenjena za naknade clanovima tijela turistickih zajednica, veé za troSkove
organiziranja sjednica tijela. U okviru ove stavke evidentiran je i troSak organiziranog puta u Dubrovnik
na Dane hrvatskog turizma.OSTVAREN CIL AKTIVNOSTI: Odrzavanje kvalitete i funkcionalnosti ureda
turisticke zajednice.

NOSITELJI AKTIVNOSTI | PARTNERI:

Grad Jastrebarsko, Turisticka zajednica grada Jastrebarskog

REALIZACIJA AKTIVNOSTI 31/12/2025

1.479,27 €
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7. REZERVA

AKTIVNOST- rezerva

Rezerva do 5 % za potrebe osiguranja likvidnosti u izvanrednim okolnostima te financiranja neplaniranih
aktivnosti (Odlukom Turisti¢ckog vije¢a moguca je alokacija sredstava rezerve na ostale pojedinacno
planirane aktivnosti ili nove aktivnosti).

OSTVAREN CILJ AKTIVNOSTI: Odrzavanje likvidnosti.

NOSITELJI AKTIVNOSTI | PARTNERI:

Turisti¢ka zajednica grada Jastrebarskog

REALIZACIJA AKTIVNOSTI 31/12/2025

0,00 €

8. POKRIVANJA MANJKA PRIHODA IZ PRETHODNE GODINE

AKTIVNOST-

Ovisno o procjeni financijskog rezultata poslovanja u tekucéoj godini, ukoliko se ostvari manjak prihoda,
potrebno je od planiranih redovnih prihoda za narednu godinu odredeni dio sredstava rezervirati za
pokrivanje manjka prihoda iz prethodne godine.

NOSITELJI AKTIVNOSTI | PARTNERI:

Turisticka zajednica grada Jastrebarskog

REALIZACIJA AKTIVNOSTI 31/12/2025

00,00 €

4.Fondovi —posebne namjene

Sredstva iz Fondova Sto ih HTZ transferira prema RTZ i LTZ, HTZ iskazuje na rashodovnoj strani
financijskog plana u grupi FONDOVI — posebne namjene te ista ne iskazuje na prihodovnoj strani
financijskog plana.

RTZ sredstva iz Fonda za turisti¢ki nedovoljno razvijena podrudja i kontinent koja joj doznacuje HTZ, a
koja RTZ daljnje doznacuje prema LTZ, RTZ iskazuje na rashodovnoj strani financijskog plana u grupi
FONDOVI — posebne namjene. Dodatno, naprijed navedena sredstva RTZ ne prikazuje kao prihode s
obzirom da su LTZ-i krajnji korisnici sredstava. U 2025. godini, odobrena, dobivena i realizirana su
sredtava za projekt Festivala pjenusaca i jagoda u iznosu od 18.460,00 eura.

Pripremila: Petra Masnec
Direktorica Turisticke zajednice grada Jastrebarskog
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